
 

 

 

 

Bases de convocatoria para el Taller 
“ESTRATEGIAS PARA CONOCER A TU PÚBLICO EN GESTIÓN CULTURAL”  

Noviembre del 2026 
 

 

1. Sobre la convocatoria 

 

La presente convocatoria es impulsada por la Dirección General de Industrias 

Culturales y Artes (DGIA), órgano de línea del Ministerio de Cultura encargado de 

formular, coordinar, implementar y supervisar políticas, planes, programas y 

estrategias orientadas al desarrollo de las industrias culturales, el fomento de las artes 

y el acceso de la ciudadanía a la diversidad de expresiones artístico-culturales, de 

conformidad con lo establecido en el artículo 77 del Reglamento de Organización y 

Funciones del Ministerio de Cultura, aprobado mediante Decreto Supremo N.° 005-

2013-MC. 

 

CONECTA es un servicio público de fortalecimiento de capacidades para creadores, 

artistas, gestores, mediadores y emprendedores culturales de las industrias culturales 

y artes del Perú. Este servicio contribuye al cumplimiento del Objetivo Prioritario N° 3 

de la Política Nacional de Cultura al 2030, que dispone “Fortalecer el desarrollo 

sostenible de las artes e industrias culturales y creativas”. Asimismo, atiende 

directamente la Tarea 3.1.1: “Fortalecimiento del programa CONECTA EMPRENDE 

para el desarrollo de capacidades en gestión cultural” del Plan de Recuperación en 

industrias culturales y artes al 2030. 

 

Es por ello que, a través del Convenio Marco de Colaboración Interinstitucional, 

firmado entre el Ministerio de Cultura y la Universidad Antonio Ruiz de Montoya, se 

abre la convocatoria para el taller “Estrategias para conocer a tu público en gestión 

cultural” el cual se desarrollará en modalidad virtual los días 27 y 28 de noviembre, y 

04 y 05 de diciembre del 2026. 

 

2. Finalidad de la convocatoria 

 

a) Fortalecer las capacidades de creadores, gestores y emprendedores culturales 

que buscan adquirir conocimientos y herramientas prácticas para la identificación 

del público potencial u objetivo, contribuyendo al desarrollo de propuestas 

culturales más pertinentes, accesibles y significativas para sus comunidades. 

 

b) Seleccionar a 30 participantes, quienes accederán a un taller de capacitación, 

teórico - práctico, de ocho (8) horas de duración, divididos en cuatro (4) sesiones 

de cien (100) minutos cada una. 

 

3. Objetivo del taller 

 

Desarrollar capacidades en gestores culturales y artistas para identificar, conocer y 

comprender a sus públicos potenciales, mediante herramientas y estrategias prácticas 



 

 

 

 

de investigación y análisis de audiencias que les permitan fortalecer el vínculo entre 

sus propuestas artísticas y culturales y las comunidades a las que desean llegar. 

 

4. Sobre los postulantes 

 

a. Pueden postular personas naturales de nacionalidad peruana o extranjera 

residentes en Perú. En caso se trate de un postulante de nacionalidad extranjera, 

deberá consignar en su postulación el número del carné de extranjería 

correspondiente. 

 

b. Los postulantes deben ser trabajadores culturales dependientes e independientes 

que desarrollen o haya sido parte de iniciativas, actividades o proyectos dentro 

del sector de las industrias culturales y las artes en el país. 

 
c. Los postulantes deben contar con un equipo móvil o computadora y conexión 

segura y estable a internet. 

 

d. No pueden inscribirse en la Convocatoria: 

 

- Las personas que sean menores de dieciocho (18) años de edad, a la fecha 
de lanzamiento de la presente convocatoria. 

- Las personas que, al momento de la postulación, mantengan vínculo laboral o 

contractual de prestación de servicios con el Ministerio de Cultura, incluidas las 

Direcciones Desconcentradas de Cultura (DDC). La verificación de este 

impedimento de postulación se realizará con la información disponible hasta el 

30 de octubre de 2026. 

- Miembros del Comité de evaluación (encargados del proceso de selección), ni 

sus parientes hasta el cuarto grado de consanguinidad o el segundo de 

afinidad. 

 

5. Criterios de evaluación y bonificación 

 

Las postulaciones serán evaluadas por el Comité de Selección conforme a los criterios 

de evaluación y puntajes establecidos en la presente sección.  

Se incorporan criterios de bonificación orientados a favorecer la participación de 

personas que enfrentan mayores barreras de acceso a oportunidades de formación. 

Estas medidas se sustentan en los principios de igualdad material y acción positiva, 

así como en las políticas nacionales orientadas a promover la inclusión social, la 

diversidad cultural, el enfoque intercultural y el enfoque de igualdad de oportunidades 

entre mujeres y hombres. 

Criterio Descripción Puntaje  Ponderación 

Motivación para 

participar 

Se evaluará la claridad, coherencia y sustento de sus 

argumentos para participar en el taller. 
3 15% 



 

 

 

 

Desafíos en relación 

con el público 

Identifica, explica y desarrolla de manera coherente y 

clara un mínimo de (03) desafíos que ha confrontado 

como agente cultural en relación con el público. 

 

8 40% 

Impacto positivo 

esperado  

Identifica, explica y desarrolla de manera coherente y 

clara un mínimo de (03) efectos positivos que podría 

aportarle el taller en su práctica cultural. 

8 40% 

Residencia del 

postulante fuera de 

Lima Metropolitana y 

Callao1 

Se otorgará puntaje de bonificación a los postulantes 

residentes en regiones distintas de Lima Metropolitana 

y la Provincia Constitucional del Callao. 

0,5 2.5% 

Pertenencia del 

postulante a un pueblo 

indígena u originario o 

del pueblo 

afroperuano, o lengua 

materna indígena u 

originaria2 

Se otorgará puntaje de bonificación a los postulantes 

que pertenezcan a un pueblo indígena u originario o del 

pueblo afroperuano, o que tengan como lengua materna 

una lengua indígena u originaria. 

0,5 2.5% 

 

 

6. Sobre el taller 

 

Este taller está dirigido a gestores culturales y artistas interesados en comprender 

mejor a sus audiencias y fortalecer el vínculo entre sus propuestas artísticas o 

culturales y las personas a quienes desean llegar. A lo largo de 8 horas, distribuidas 

en 4 sesiones, se abordarán herramientas y metodologías prácticas para identificar, 

segmentar y caracterizar públicos potenciales, explorando sus intereses, 

motivaciones, hábitos de consumo cultural y formas de participación. Asimismo, se 

desarrollarán estrategias básicas de investigación y escucha de audiencias mediante 

técnicas como la observación, las entrevistas, las encuestas y el análisis de 

información. A través de ejercicios prácticos, los participantes podrán reconocer 

oportunidades para conectar con nuevos públicos y formular acciones de 

comunicación y acercamiento que respondan a sus características, necesidades y 

contextos, contribuyendo al desarrollo de propuestas culturales más pertinentes, 

accesibles y significativas para sus comunidades. 

 

7. Sobre la institución cultural a cargo del taller 

 
La Universidad Antonio Ruiz de Montoya (UARM) es una institución con personería 
jurídica de derecho privado regulada por la Ley Universitaria N° 30220, orientada a la 

 
1 Este criterio busca promover una participación más descentralizada de agentes culturales de todo el país, 

contribuyendo a reducir las brechas territoriales en el acceso a oportunidades de formación y fortalecimiento de 
capacidades. Asimismo, se encuentra alineado con la Política Nacional de Competitividad y Productividad, 
aprobada mediante Decreto Supremo N.° 345-2018-EF, y la Política Nacional de Desarrollo e Inclusión Social al 
2030, aprobada mediante Decreto Supremo N.° 008-2022-MIDIS. 
 

2 Este criterio considera el enfoque de igualdad material reconocido por la doctrina constitucional mediante las 

denominadas medidas de acción positiva o discriminación positiva, orientadas a reducir las brechas históricas de 
acceso y participación que afectan a las personas pertenecientes a pueblos indígenas u originarios y al pueblo 
afroperuano. Asimismo, se encuentra alineado con la Política Nacional de Cultura al 2030, aprobada mediante 
Decreto Supremo N.° 009-2020-MC, la Política Nacional del Pueblo Afroperuano al 2030, aprobada mediante 
Decreto Supremo N.° 005-2022-MC, y la Política Nacional de Lenguas Originarias, Tradición Oral e 
Interculturalidad al 2040, aprobada mediante Decreto Supremo N.° 012-2021-MC.  
 



 

 

 

 

excelencia en la formación humana y profesional para lograr una sociedad solidaria, 
libre, inclusiva y sustentable. Ofrece una educación ética, personalizada, de calidad, 
creativa, con responsabilidad social, respaldada en la investigación y en la reflexión 
colectiva. 

 

8. Sobre la expositora 

 

Carina Moreno Baca, Doctoranda en Turismo por la Universidad San Martín de 

Porres, donde también obtuvo el grado de Magíster en Gestión Cultural, Patrimonio y 

Turismo y la licenciatura en Ciencias de la Comunicación. Máster en Dirección de 

Marketing Digital y Comunicación en Cerem (España). Cursó el Posgrado en Gestión 

Cultural y Comunicación en FLACSO (Argentina). Además, es bachiller en Literatura 

por la UNMSM. Se desempeñó como Jefa de la Oficina Cultural del ICPNA y fue 

Directora de Promoción y Difusión Cultural del INC, así como encargada de prensa y 

del Teatro Pirandello en el Instituto Italiano de Cultura. Se desempeña como docente 

en la Ruiz, UPC y la URP. Simultáneamente se desempeña como gestora cultural 

independiente dedicada al diseño, promoción y difusión de iniciativas culturales. 

 

9. Sobre la metodología 

 

El taller tiene un alto componente práctico. Se desarrollará a partir del aprendizaje 

propio de los agentes culturales participantes y complementado con la facilitación del 

docente a cargo. 

 

10. Etapas de la convocatoria 

 

9.1. Revisión de postulaciones 
 

Las postulaciones recibidas serán revisadas con la finalidad de verificar el 

cumplimiento del numeral 4 “Sobre los postulantes”, establecidos en las 

presentes Bases. 

 

Solo pasarán a evaluación las postulaciones que cumplan con lo establecido en 

las presentes Bases. Las postulaciones incompletas o que no cumplan con lo 

dispuesto en las Bases serán descalificadas. El proceso no contempla etapa de 

subsanaciones. 

 

9.2. Evaluación y selección 
 

Las postulaciones que superen la etapa de revisión serán evaluadas por un 

Comité de Evaluación conformado por dos (02) representantes de la Dirección 

General de Industrias Culturales y Artes. 

 

La evaluación se realizará de acuerdo con los criterios establecidos en el 

numeral 5 “Criterios de evaluación y bonificación” de las presentes Bases. Los 

resultados del proceso serán consignados en un acta única de evaluación 

suscrita por los integrantes del Comité de Evaluación, su fallo es inapelable. 



 

 

 

 

El Comité de Evaluación deberá seleccionar a treinta (30) participantes para 

acceder al Taller “Estrategias para conocer a tu público en gestión cultural”. 

Asimismo, seleccionará hasta cinco (05) postulantes adicionales que 

conformarán una lista de espera, la cual podrá ser utilizada en caso de renuncia, 

desistimiento o pérdida de vacante de alguna de las personas seleccionadas.  

 

9.3. Comunicación de resultados 
 

La Dirección General de Industrias Culturales y Artes del Ministerio de Cultura 

comunicará los resultados a las personas seleccionadas y a quienes integren la 

lista de espera mediante el correo electrónico consignado en su postulación y a 

través del Portal Web del Ministerio de Cultura, en la sección “Informes y 

publicaciones”. 

 

Las personas seleccionadas deberán confirmar su participación en el curso en 

un plazo máximo de veinticuatro (24) horas contadas desde la notificación 

correspondiente. 

Asimismo, las personas seleccionadas deberán suscribir y remitir la Carta de 

Compromiso, señalada en el Anexo N° 3, y la Carta de autorización de uso de 

imagen y voz, señalada en el Anexo N° 4, en un plazo máximo de dos (02) días 

calendario contados desde la solicitud efectuada por la Dirección General de 

Industrias Culturales y Artes a través de sus correos registrados. Mediante 

dichos documentos, las personas participantes se comprometen a asistir a la 

totalidad de las sesiones del curso y autorizan el uso de su imagen y voz para 

fines institucionales de registro y difusión. 

En caso de incumplir con la confirmación de participación o con la remisión de 

los documentos requeridos dentro de los plazos establecidos, la vacante será 

asignada a la siguiente persona de la lista de espera, quien deberá cumplir con 

las mismas obligaciones y plazos establecidos para las personas seleccionadas. 

11. El Comité de Evaluación 

 

Para la presente convocatoria se conformará un Comité de Evaluación conformado 

por dos (02) representantes de la Dirección General de Industrias Culturales y Artes 

del Ministerio de Cultura. 

 

El Comité de Evaluación tendrá a su cargo la evaluación de las postulaciones, de 

conformidad con los criterios establecidos en las presentes Bases. Asimismo, actuará 

con imparcialidad, objetividad, confidencialidad e integridad durante todo el proceso 

de evaluación. 

 

La designación como parte del comité de evaluación somete automáticamente a la 

persona a las disposiciones del Código de Ética de la Función Pública y del Código de 



 

 

 

 

Ética y Conducta del Ministerio de Cultura aprobado por Resolución Ministerial N° 

00010-2023-MC. 

 

12. Sobre la constancia de participación 

Los participantes del taller “Estrategias para conocer a tu público en gestión cultural” 

recibirán una constancia de participación que será entregada por la Universidad 

Antonio Ruiz de Montoya y el Ministerio de Cultura, a quienes hayan asistido y 

permanecido al total de las sesiones. 

 

13. Cronograma 

 

 

 

 

 

En caso exista alguna modificación en el cronograma de las bases y del desarrollo del 

curso, las mismas serán oportunamente comunicadas por los medios institucionales 

que se consideren pertinentes. 

 

14. Presentación de postulaciones 

La postulación es gratuita y se realizará mediante el envío del formulario en línea 

correspondiente. Debe completarse en su totalidad (sin excepción). Los formularios 

incompletos se descartan automáticamente.  

 

● Enlace para postulaciones: https://forms.gle/bJU9PPDQvY8yL6JB8 

 

15. Acciones administrativas y judiciales respecto de la presentación y declaración 

de información falsa 

En caso de comprobarse fraude o falsedad en la declaración, información o en la 

documentación presentada por algún participante, el Ministerio de Cultura considerará 

no satisfechas las obligaciones antes descritas para todos sus efectos. En caso la 

Ítem Fecha 

Lanzamiento de convocatoria Martes 03 de noviembre del 2026 

Cierre de convocatoria Jueves 12 de noviembre del 2026 a las 11:59 p.m. 

Revisión de postulaciones Viernes 13 al miércoles 18 de noviembre del 206 

Publicación y comunicación de 

resultados 

Jueves 19 de noviembre del 2026 

Firma y entrega de cartas de 

compromiso 

Del viernes 20 al martes 24 de noviembre de 2026 

Fechas de sesiones Viernes 27 de noviembre de 2026, de 7:00 p.m. a 8:40 p.m. 

Sábado 28 de noviembre de 2026, de 9:00 a.m. a 10:40 a.m. 

Viernes 4 de diciembre de 2026, de 7:00 p.m. a 8:40 p.m. 

Sábado 5 de diciembre de 2026, de 9:00 a.m. a 10:40 a.m. 

 

https://forms.gle/bJU9PPDQvY8yL6JB8


 

 

 

 

postulación hubiera sido seleccionada, el Ministerio de Cultura retirará la vacante 

otorgada. 

 

En dicho caso, se procede a comunicar el hecho a la autoridad competente. Además, 

si la conducta se adecúa a los supuestos previstos en el Título XIX, Delitos contra la 

Fe Pública, del Código Penal, esta debe ser comunicada a la Procuraduría Pública del 

Ministerio de Cultura a fin de que interponga la acción penal correspondiente, tal y 

como lo establece el numeral 34.3 del Artículo 34° del T.U.O. de la Ley N° 27444 Ley 

del Procedimiento Administrativo General, aprobado mediante Decreto Supremo N.° 

006-2026-JUS.  

 

16. Obligaciones de los participantes  

 

a. Asistir de manera puntual a todas las sesiones del taller. 

b. Contar con la implementación tecnológica adecuada para realizar con normalidad 

y sin ninguna dificultad las sesiones virtuales del taller. 

c. No grabar o difundir las clases bajo ninguna circunstancia. El incumplimiento de 

este compromiso podría configurar una conducta pasible de sanción por derechos 

de autor o derechos de imagen. 

d. Luego de la finalización del curso, cada participante deberá enviar en un plazo de 

una semana la Encuesta de “Mejora Continua”, de acuerdo al formato remitido por 

la Dirección General de Industrias Culturales y Artes. 

e. En caso se solicite, socializar su experiencia y aprendizajes con los miembros del 

sector sobre su participación como beneficiario del servicio CONECTA. 

f. Dar cumplimiento a las normas de protección de los Derechos de Autor y Derechos 

Conexos (Decreto Legislativo Nº 822) en relación con todas y cada una de las obras 

literarias y artísticas, interpretaciones o ejecuciones artísticas o fonogramas, que 

hagan parte de los proyectos presentados. 

g. De no cumplir todas las obligaciones de las participantes detalladas en las Bases, 

no podrá participar en las convocatorias del siguiente año (2027) impulsadas por la 

Dirección General de Industrias Culturales y Artes bajo el programa. 

 

11. Consultas e informes 

Para cualquier consulta dirigirse al Correo electrónico: conecta@cultura.gob.pe 
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ANEXO 1 - CONTENIDOS DEL TALLER 

“ESTRATEGIAS PARA CONOCER A TU PÚBLICO EN GESTIÓN CULTURAL” 



 

 

 

 

Sesiones Descripción Productos a desarrollar 

Sesión 1: 

¿Quién es mi 
público 
potencial? 

Temas a desarrollar: 

• Públicos y comunidades en el ámbito cultural. 

• Diferencias entre público actual, potencial y ocasional. 

• Ideas preconcebidas sobre quiénes son nuestros públicos. 

• La propuesta cultural y su relación con las personas. 
 

Logro: Comprender la importancia de conocer a los 
públicos e identificar quiénes podrían interesarse en una 
propuesta artística o cultural. 

 
Tiempo: 100 minutos 

 

• Bloque 1: Explicación teórica (40 minutos) 

• Bloque 2: Trabajo en grupos: Elegir un proyecto artístico 
o cultural y responde: ¿a quiénes llega actualmente?, 
¿quiénes podrían interesarse?, ¿quiénes todavía no 
participan y por qué? (35 minutos) 

• Bloque 3: Puesta en común: Presentar brevemente el 
proyecto elegido e identificar tres grupos de público: 
actual, potencial y por explorar. (35 minutos)  
 

Mapa inicial de públicos y una 
primera hipótesis sobre las personas 
a las que podría interesarles el 
proyecto. 

 

Sesión 2 
¿Cómo es y 
qué le 
interesa a mi 
público? 

Temas a desarrollar: 

• Segmentación de públicos: criterios geográficos, 
demográficos, culturales y de comportamiento. 

• Intereses, necesidades y motivaciones para participar en 
actividades culturales. 

• Barreras económicas, físicas, sociales, simbólicas y 
comunicacionales. 

• Construcción de perfiles de público 
 

Logro: Identificar características, motivaciones, intereses y 
barreras de acceso de los públicos potenciales. 

 
 Tiempo: 100 minutos 

• Bloque 1: Explicación teórica (40 minutos) 

• Bloque 2: Trabajo en grupos 
Elegir un segmento de público, describir sus intereses, 
motivaciones, hábitos y contexto, identificar posibles 
obstáculos para participar.  
Compartir el perfil y señalar qué información falta 
comprobar. (35 minutos) 

• Bloque 3: Puesta en común: Retrato de un público 
potencial. 
(35 minutos)  
 

Una ficha de público potencial que 
distingue entre lo que se sabe, lo que 
se supone y lo que es necesario 
investigar. 

Sesión 3 

¿Cómo puedo 
conocer mejor 
a mi público? 

 

Temas a desarrollar: 

• Investigación de públicos: preguntas que necesitamos 
responder. 

• Técnicas cualitativas: observación y entrevista breve. 

• Técnicas cuantitativas: encuestas cortas. 

• Cómo formular preguntas claras y evitar preguntas que 
induzcan respuestas. 

• Consideraciones éticas: consentimiento, privacidad y uso 
responsable de la información. 

 
Logro: Aplicar herramientas sencillas de investigación para 
recoger información sobre las experiencias, expectativas e 
intereses de los públicos. 

Una pequeña guía de entrevista para 
conocer mejor al público potencial 
de su proyecto. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tiempo: 100 minutos 

• Bloque 1: Explicación teórica (40 minutos) 

• Bloque 2:  
Formular cinco preguntas abiertas sobre intereses, 
experiencias, motivaciones y barreras. Testearlas al 
interior del grupo.  Registrar hallazgos, revisar las 
preguntas y distinguir datos de interpretaciones. (35 
minutos) 

• Bloque 3:  
Puesta en común: Presentar una guía de entrevista de 
cinco preguntas y un primer registro de hallazgos que 
podrá contrastarse con información de públicos reales. 
(35 minutos)  
 

Sesión 4 

¿Cómo me acerco a 
mi público 
potencial? 

Temas a desarrollar: 

• Relación entre público, propuesta de valor y experiencia 
cultural. 

• Canales y mensajes de comunicación según los públicos. 

• Estrategias de mediación, participación y acercamiento 
comunitario. 

• Alianzas con organizaciones, colectivos, instituciones y 
espacios locales. 

• Indicadores básicos para evaluar el acercamiento a 
nuevos públicos. 

 
Logro: Diseñar acciones concretas para establecer vínculos 
con públicos potenciales a partir de la información 
recopilada. 

 
Tiempo: 100 minutos 

• Bloque 1: Explicación teórica (40 minutos) 

• Bloque 2: Trabajo en grupos. Cada grupo diseña una 
acción piloto para conectar su proyecto con el público 
potencial identificado en las sesiones anteriores. (35 
minutos) 

• Bloque 3: (35 minutos)  
 

Una ficha de estrategia de 
acercamiento con público objetivo, 
acción, mensaje, canal, aliados 
potenciales e indicador de 
evaluación. 



 

 

 

 

ANEXO 2  

FORMULARIO DE POSTULACIÓN 

I. PERFIL GENERAL DEL POSTULANTE 

Preguntas Opciones de respuesta 

 
 
 
 
 
 
 

 
1. Ámbito de las Industrias 
Culturales y creativas al que 
pertenece. 

(1) Cine y audiovisual: productores, distribuidores y proveedores de cine y video, 
videojuegos, animación, televisión, entre otros. 

(2) Música: músicos y bandas de todos los géneros, producción en vivo 
(promotor), productor, postproducción, gestión/reserva, distribuidores, sello 
discográfico. 

(3) Artes escénicas: compañías y/o colectivos de teatro, danza, circo, títeres, 
clown, narración oral, multidisciplinarios, mimos, productores de artes 
escénicas y asociaciones teatrales. 

(4) Artes visuales: galerías y/o artistas de pintura, escultura, grabado, ilustración, 
arte tradicional, otros. 

(5) Diseño: productores y/o diseñadores en el ámbito del diseño gráfico, diseño 
de modas, diseño industrial. 

(6) Editorial: editoriales de libros en papel y/o libros digitales, librerías, 
distribuidores, autores-editores. 

(7) Otros. 
 

II. DATOS DEL POSTULANTE 

2. Nombres 
 

3. Apellido paterno 
 

4. Apellido materno 
 

5. Nº de documento de identidad 
 

6. Correo electrónico 
 

7. Teléfono o celular 
 

8. Edad 
 

 

9. Género 

(1) Femenino 

(2) Masculino 

(3) Prefiero no decirlo 

(4) Otro 

10. ¿Presenta algún tipo de 
discapacidad? 

 
(1) Sí 

(2) No 

11. Región de residencia 
 

12. Provincia de residencia 
 

13. Distrito de residencia 
 



 

 

 

 

 
 
 

 

14. Por sus costumbres y sus 
antepasados, usted es (marque sólo 
una opción) 

1. Quechua 

2. Aimara 

3. Indígena u originario de la Amazonía (especifique) 

4. Perteneciente o parte de otro pueblo indígena u originario (especifique) 

5. Negro, moreno, zambo, mulato, afrodescendiente o parte del pueblo 
afroperuano 

6. Nikkei 

7. Tusán 

8. Blanco 

9. Mestizo 

10. No sabe / no responde 

11. Otro 
 

15. En caso haya marcado “Indígena u 
originario de la Amazonía” o 
“Perteneciente o parte de otro pueblo 
indígena u originario”, especifique 
cuál: 

 

 
 
 
 
 

 

16. Su lengua originaria es: (marque 
sólo una opción) 

1. Quechua 

2. Aimara 

3. Asháninka 

4. Awajún / Aguaruna 

5. Shipibo-Konibo 

6. Shawí / Chayahuita 

7. Matsigenka / Machiguenga 

8. Achuar 

9. Otra lengua indígena u originaria (especifique) 

10. Castellano 

11. Otra lengua extranjera (especifique) 

12. Lenguas de señas peruanas 

13. No escucha/o ni habla/o 

14. No sabe / no responde 

17. En caso haya marcado “Otra lengua 
indígena u originaria” u “Otra lengua 
extranjera”, especifique cuál: 

 

18. Ocupación principal 
 

19. Ocupación secundaria 
 

20. Lugar de Labores 
 

21. ¿Se encuentra registrado en 
RENTOCA? 

(1) Si 

(2) No 

(3) No conoce RENTOCA 

22. ¿Pertenece a alguna organización 
reconocida como Punto de Cultura? 

(1) Si 

(2) No 

(3) No conoce el programa Puntos de Cultura 

23. En caso haya marcado si, en la 
pregunta anterior, indique el nombre 
de la organización. 

 

III. SOBRE LA CONVOCATORIA 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

24. ¿Cuál es su motivación para 
realizar este taller? 

 

25. Explique y desarrolle cuales son 
los tres desafíos que afronta un 
agente cultural en relación a su 
experiencia con el público 

 

26.  Explique y desarrolle al menos 
tres impactos positivos que espera 
que el taller aporte a su práctica 
cultura 

 

27. Indique cuántos años lleva en el 
sector de las artes e industrias 
culturales. 

(1) De 2 a 10 años 
(2) De 11 a 20 años 
(3) De 20 años a más 

 

28. ¿Cómo se enteró de esta 
convocatoria? 

(1) Redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, otros) 

(2) Mailing 

(3) Amigos 

(4) Centro de estudios 

(5) Otros 

V. AUTORIZACIÓN 

29. A través del correo que ha 
registrado, ¿Desea recibir información 
sobre la programación de CONECTA? 

 
(1) Si 
(2) No 

*Mediante mi postulación y de resultar seleccionado me comprometo a cumplir las obligaciones de los participantes de la 
presente convocatoria. 



 

 

 

 

Anexo N° 03 

Carta de compromiso 

Taller “Estrategias para conocer a tu público en Gestión Cultural”  

 

 
Yo _____________________________________ identificado(a) con Documento Nacional de 

Identidad / Carnet de Extranjería N° __________________, con domicilio en 

____________________________________ (dirección, distrito, provincia y departamento), me 

comprometo a participar activamente en el Taller “Estrategias para conocer a tu público en Gestión 

Cultural”, realizado en el marco del Servicio CONECTA, el cual se desarrollará los días 27 y 28 de 

noviembre, y 04 y 05 de diciembre de 2026. 

 

Asimismo, por medio de la presente declaro que reconozco que dicha participación implica:  

 

● Asistir de manera puntual a todas las sesiones. 

● No grabar y/o difundir las sesiones del curso. El incumplimiento de este compromiso 

podría configurar una conducta pasible de sanción por derechos de autor y/o derechos 

de imagen. 

● Luego de la finalización del curso, enviar en un plazo de una semana la encuesta virtual 

de mejora continua, de acuerdo al formato remitido por el Ministerio de Cultura. 

● En caso se solicite, socializar mi experiencia y aprendizajes con los miembros de mi 

sector sobre mi participación como beneficiario del curso. 

● Dar cumplimiento a las normas de protección de los derechos de autor y derechos 

conexos en relación con todos y cada uno de los bienes, obras literarias y artísticas, 

interpretaciones o ejecuciones artísticas y/o fonogramas, que formen parte de los 

proyectos presentados. 

● De no cumplir todas las obligaciones de los participantes, detalladas en las Bases, no 

podré participar en las convocatorias del siguiente año impulsadas por el Ministerio de 

Cultura bajo el servicio CONECTA. 

 

Por lo expuesto arriba, reitero mi compromiso y suscribo al presente documento en señal de 

conformidad. 

Nombres y apellidos: 
 
 
 

DNI/CE 

Fecha: 
 
 
 

Firma:  



 

 

 

 

Anexo N° 04 

Carta de autorización de uso de imagen y voz  

Taller “Estrategias para conocer a tu público en Gestión Cultural”  

 

 
Yo, _____________________________________________________________________________ 

identificado/a con DNI N° ________________________ domiciliado/a en;______________________ 

___________________________________________________________; y, con correo electrónico 

___________________________________________________________; por medio del presente 

documento autorizo expresamente a la Dirección General de Industrias Culturales y Artes del Ministerio 

de Cultura, conforme al artículo 15° del Código Civil, a captar mi imagen y voz para el registro de videos 

efectuados de mi participación en el Taller “Estrategias para conocer a tu público en Gestión 

Cultural”, realizado en el marco del Servicio CONECTA, que se llevará a cabo los días 27 y 28 de 

noviembre, y 04 y 05 de diciembre de 2026; en modalidad virtual sincrónica. 

Asimismo, autorizo de manera expresa la transformación para la edición y adaptación a otros formatos 

que el Ministerio de Cultura considere convenientes del registro de los mencionados videos e 

imágenes, así como también autorizo su difusión y reproducción únicamente para fines didácticos y/o 

culturales, en la página oficial, plataformas digitales y/o redes sociales del Ministerio de Cultura. 

Dejo expresa constancia que por medio del presente documento autorizo de manera gratuita e 

irrevocable lo antes mencionado en los términos del presente. 

De otro lado, declaro estar informado/a que el Ministerio de Cultura garantiza el correcto tratamiento 

de mis datos personales en el marco de lo dispuesto en la Ley N° 29733, Ley de Protección de Datos 

Personales y su Reglamento, aprobado por Decreto Supremo N° 003-2013-JUS; así como, la 

adecuada protección de los derechos autor que pudieran corresponder. 

 

Fecha y lugar:  _______________________________________ 

Nombre completo: _______________________________________ 

Firma:   _______________________________________ 
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